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Tour à tour outil diplomatique, instrument du soft power et moyen d’influence, le tourisme 

contribue au rayonnement international des grandes puissances.  

Focus par zone, défis, leviers d’action, enjeux : derrière la vitrine de rêve, un retour, en 40 
fiches documentées, sur l’héritage historique, la puissance économique et le poids politique 

de la planète tourisme. 

 
Diplômé de l’ESCP Europe (1987), quadrilingue (français, anglais 
italien et allemand) directeur-fondateur de Be.Exclusive (2004), 
Bruno Lavagna est expert international du luxe (métiers d’art, 
yachting, mode et accessoires, parfums et cosmétiques, hôtels et 

restauration, gastronomie, horlogerie et joaillerie…) et consultant 

en géostratégie du luxe.  
 

Il intervient essentiellement en Europe, à Monaco au Master of 
Science in Luxury Management à l’International University of 
Monaco (IUM) , en France ( IFM, ESSEC Business School, 
Campus Alain Ducasse, SKEMA Business School, EDHEC 

Business School,  NEOMA Business School, AUDENCIA 

Business School, Université Lyon 3 Jean Moulin Institut 
international de la Francophonie, Université Panthéon Sorbonne, 

Université de Paris–Dauphine PSL, Sciences Po Paris Executive Education), en Suisse (EHL, Glion Institute, 

ISG Luxury Geneva, Reluxury Barnes Geneve, Cartier) et en Italie (Bocconi), et aussi en tant que conférencier ( 

Mobilier National-Rencontres des Gobelins, Société des Géographie , Cercle Richelieu – Senghor de Paris, 

Francophonie sportive, ICR -Institut du Capitalisme Responsable) à Bruxelles avec L’Eventail- Puilaetco Quintet 
Bank ), au Royaume-Uni avec Edeniste neuroscientific  fragrances chez Harrods London ). 
 
Il a développé un carnet d’adresses internationales (Europe, Moyen-Orient – Asie) autour de la diplomatie 
économique, culturelle, sportive, environnementale et humanitaire, notamment avec les ambassades de la Principauté 

de Monaco (Unesco, Europe, Russie, États-Unis, Chine, Inde, Japon, Australie…).et également certaines 
ambassades de France et d’Italie. 
 
Membre du Comité d’orientation stratégique Les Deux Magots en 2006, il accompagne la famille propriétaire depuis 
2006 dans son développement international (Tokyo, Riyad, Sao Paolo) et Comptoirs les Deux Magots. 
 

Enfin, il publie régulièrement ces réflexions sur l’état du luxe au Journal du Luxe, Conflits Magazine ou Luxus 
Magazine. Radio Classique le consulte de façon assidue. 
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